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Hyllie Citysamverkan 2025 - Utvarderingsblankett for samverkan
med fastighets- och gatukontoret gillande resultat och effekter

1. Beskrivning av utfallet av samverkansprocessen

Under 2025 har var forening blivit mer och mer samspelt och vi har tack
vare vara fokusgrupper och medlemsinitiativ lyckats genomfora fler
aktiviteter och bli annu mer genomslagskraftiga i var kommunikation. Vi
har gjort vart yttersta for att skapa "mer liv mellan husen” och mesta
mojliga medlemsnytta utifran de resurser vi har.

Det finns mycket drivkraft i omradet och inte minst i foreningens styrelse.
Vi-kénslan bland Hyllianer har blivit starkare och vi arbetar strategiskt for
att kunna valkomna alla i gemenskapen ”Friends of Hyllie”.

Manga av medlemmarna (och dven andra som visat intresse) vill fortsatt
engagera sig i vara grupper; Kommunikation & Event, Stadsutveckling,
Trygghet & Trivsel, samt den nya BRF-gruppen. Trygghet ar fortfarande en
stor och viktig fraga for alla medlemmar oavsett om man ar boende,
verksam eller fastighetsagare i omradet.

Det ekonomiska samverkansstodet fran staden gick till att genomfora
Swedish Street Food Awards for tredje aret, i fina Hyllievangsparken.

Medlemsavgifterna har framforallt gatt till att genomfora vara
medlemsmoten, till kommunikation och hemsida, redovisningstjanster,
samt avloning av resurs (konsulttid 25%). Det ar dock fortfarande alldeles
for lite resurstid for att kunna mota behovet av verksamhetsledning,
samverkan och kommunikation, samt att kunna driva detta starkare och
tydligare framat. Det har ar en fortsatt stor utmaning for foreningen, inte
minst infor 2026.

2. Specificering av hur beviljat belopp/resurser har anvants

e Swedish Street Food Awards 253 200 kr
e Skyltkostnad 15000 kr
e Konsultkostnhader 26 920 kr
e Bankkostnader 2900 kr

e Tillsynsavgifter 1980 kr

e Totalt 300 000 kr

3. Beskrivning av vad som har uppnatts som har varit avgérande for
omradets utveckling

Det beviljade stodet har framforallt anvants till eventet Swedish Street
Food Awards, ett samarbete mellan Hyllie Citysamverkan, Malmo Stad och
Visit Skane, som aven detta ar blev mycket lyckat med omkring 8 000
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besdkare! | och med detta event fick annu fler boende och verksammai
Hyllieomradet upp 6gonen for den fina Hyllievangsparken och chansen att
motas over granser, gamla som unga. Det marks att parken har blivit en
mer kand plats inte minst bland boende. Bland de som arbetar i Hyllie finns
fortfarande stor okunskap kring vad som finns i Hyllie, inte minst
Hyllievangsparken, men tack vare festivalen fick fler upp égonen. |
samband med eventet uppmuntrade vi dven i ar till en AW, med extra
information till Hyllies medlemmar infor eventet. En fantastisk mix av
manniskor i alla aldrar och mycket gladje. Vi fick aven i &r manga positiva
och tacksamma kommentarer fran framfor allt boende i Hyllie att det
kandes fantastiskt att det blev liv och rérelse i omradet.

Den barande metoden for foreningens arbete ar att kontinuerligt och
strukturerat sammanfdra representanter for samtliga perspektiv (boende,
besokare och arbetande i omradet) vid de arliga fyra till fem
medlemstraffarna. Dar far arbetsgrupperna, fran var och en av de fyra
fokusomradena, rapportera resultatet av det mellanliggande arbetet, som
uppnatts sedan sist. Medlemsmotena ar ambulerande mellan olika typer
av verksamheter for 6kad kunskap om stadsdelen och for att bygga stolthet
om det kollektiva ambassaddrsarbetet. De fokusgruppsmoten som rader
mellan medlemsmotena ar de aktiva grupperna for att driva stadsdelen
framat!

Exempel pa vad som arbetats fram under 2025 &r:

Brf-fokusgrupp
- Den nybildade fokusgruppen for bostadsrattsforeningar syftar till

att battre lyfta boendeperspektivet i foreningen, dels med fragor
som sarskilt berér boende, dels aktiviteter som skapar liv mellan
husen. Det senare ar en viktig fraga for de boende i Hyllie, det visar
inte minst svaren i marknadsenkaten som genomfordes av FGK.

- Gruppen initierade och genomforde bland annat en kvartersloppis
den 18 maj, foreningen stottade med informationsmaterial och
spridning av eventet i sociala medier.

- Gruppen har haft fyra moten under aret med 8-12 deltagare pa
varje mote.

Kommunikation & event

- | borjan av aret slog vi ihop fokusgrupperna ”Kommunikation” och
”Upplevelser & event” da vi markte att dessa i allra hogsta grad &r
avhangiga av varandra och initiativ till aktiviteter kom naturligt fran
bagge grupper.

- Fem stycken medlemsmoten under hela aret med olika inriktning
med utgangspunkt i vara fokusgrupper.

- Gardsloppis

- Swedish Street Food Awards i Hyllievangsparken

- Hyllieloppet den 24 september langs Naturslingan blev vart andra
Hyllielopp och vi dubblerade antalet startande till drygt 100
personer. | ar genomfordes loppet i samarbete med Nordic
Wellness som bade bistod i férberedelserna och hade ett
femtontal funktionérer pa plats. Flera foretagsmedlemmar bidrog
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med innehall till goodie bags, komma med lag till start och skanka
fina vinster i en utlottning bland de startande. Vi planerar for
ytterligare utveckling av arrangemanget till 2026 och satsar p4 att
dubbla dnnu en gang.

- Arbetsgrupp for eventuellt julevent pa Allétorget

- Samarbete med fastighets- och gatukontoret och Hylliebiblioteket
kring fotoutmaningen Mitt Hyllie.

- HyllieJakten i samarbete med Lundalek har varit igdng dven detta
ar. Hylliejakten leder dig runt bland innovativa nybyggen och
mysiga omraden i det vaxande Hyllie.

- Hyllies 6vergripande kommunikation har vuxit under aret med hjalp
av var egen hemsida, sociala medier och nyhetsbrev, samt vara
medlemsambassadorer.

- Egnasociala medier kanaler: Engagemangsgraden och féljare okar
konstant pa facebook, instagram och LinkedIn. Vi har varit aktiva
under aret och natt ut till annu fler boende och verksamma i
omradet via dessa kanaler. En stor del av kommunikationen lyfter
event och aktiviteter med fokus pa de som utfors av vara
medlemmar.

- Eget nyhetsbrev tillmedlemmarna. Under 2025 kommer vi att
komma upp i ca 15-20 utskick. Vi har mycket att beratta.

- Hemsidan ar ett kommunikationsnav och uppdateras l6pande med
bland annat event och nyheter, som anordnas av vara medlemmar
och Hyllie Citysamverkan sjalva.

- Moéten i Kommunikationsgruppen, ca 5 ggr per ar. En val
fungerande och aktiv grupp med representanter fran naringsliv och
Malmo stad och boende. | gruppen hjalps vi at att na ut med info
och nyheter som ar till gagn for manga.

Trygghet & trivsel

- 16 stycken trivselvandringar har genomférts hitintills i ar, bade dag-
och kvallstid. P4 dessa gar boende och verksamma i omradet
tillsammans.

- Betydande dialog med externa samarbetsgrupper, sdsom polisen,
kyrkan, skolor, eventsakerhet och ovriga verksamheter for att
samla och hitta l6sningar kring de utmaningar som finns och
sikerhetsrelaterade handelser som sker i omradet.

- Denna fokusgrupp har haft 3 moéten under aret och ytterligare ett ar
inplanerat i november for att behandla aktuella fragor.

Stadsutveckling

- Stadsutvecklingsgruppen fungerar som ett stdende forum déar staden genom FGK och
SBK och Hyllies aktdrer l0pande diskuterar hur stadsdelen utvecklas samt vilka
utmaningar och méjligheter som stadsdelen star infor, bland annat diskuteras
hallbarhetsmalen fér den framtida byggnationen i Hyllie.

- Stadsutvecklingsgruppen deltar aktivt i de av staden upphandlade
externa utvarderingar av stadsdelen som sker pa regelbunden
basis.
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- FGK har en stdende punkt pa vara foreningstraffar dar de berattar
vad som ar pa gang samt hur FGK ser pa utbyggnaden av Hyllie.

- Pavart senaste medlemsmote dedikerades hela morgonen till
temat ”Stadsutveckling - Hyllie idag och imorgon”: Frukostmotet
inkluderade ett panelsamtal med gaster frdn SBK och FGK. Detta
mote fungerade ocksa som en halvtidsavstamning for utvecklingen
av Hyllie ur ett stadsbyggnadsperspektiv.

4. Beskrivning av vilka dialogaktiviteter som har genomfoérts med
boende, fastighetsédgare, naringsliv, foreningsliv mm.

Hittills 2025 har styrelsen haft 8 styrelsemdten med annu ett planerat i
november. | styrelsen for 2025 representeras allt fran fastighetsagarna,
besdksnaringen och dvriga naringslivet till bostadsrattsforeningarna och
svenska kyrkan. Detta i sig lagger grunden for en dialog mellan olika
intressegrupper.

Styrelsen har hitintills genomfért 4 medlemsmoten samt ett arsmote och
det tillkommer ett sista medlemsmote den 25 november. Vi har alltsa
adderat ett medlemsmote i ar. Identifierade prospekts har varit valkomna
som géaster under alla moten med undantag for arsmotet.

Var bostadsréattsrepresentant i styrelsen har kontaktat andra
bostadsrattsforeningar i omradet for att sté till forfogande for dialog.

Respektive fokusgrupp har haft flera planerings- och avstamningsmoten,
dar manga medlemmar ar engagerade.

Trivselvandringarna har bidragit till dialogen mellan boende, verksamma
och organisationer i Hyllie.

Enskilda moten med prospekts, boende eller bostadsrattsforeningar samt
verksamma har genomforts [6pande. Vi har en etablerad funktion som
kommunikationsplattform for verksamma i omradet kring aktiviteter som
hander.

5. Vilka medverkande aktorer/samarbetspartners som har varit
avgorande i samverkansprocessen och vilken funktion de har haft

e Nattvandring.nu som ar var samarbetspartner och som gav oss
verktygen for att kunna starta upp Trivselvandringar i Hyllie.

e Malmo Stad, FGK har varit tillmotesgdende i samband med
genomforandet av Swedish Street Food Awards.

e Visit Skdne som gav bidrag till ovanstaende event.

e Rodrigo Lopez, Matcoma, som genomfdrde eventet och utvecklade
det med fler food trucks av hog kvalitet och talt.

e Boende och verksamma i omradet som slot upp och gjorde eventet
sa lyckat!
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e @ICC, dvs Drestad Innovation City Copenhagen, som vanforening
over bron. Vid flera moten har erfarenheter och kunskap delats,
som bidragit till forstaelsen for arbetet med utvecklingen av en ny
stadsdel. De har nagra ars forsprang och vi kan lara mycket av
varandra. Fler gransoverskridande aktiviteter planeras framat.

e Enskilda boende i omradet som kontaktat féreningen och vill bidra
till utvecklingen av omradet, bade kortsiktigt och langsiktigt.

e Hyllieloppet den 24 september. Arets lopp genomforde vi
tillsammans med Nordic Wellness pa Emporia som genom sitt
samarbete med Cancerfonden skankte alla startavgifterna till Rosa
bandet-kampanjen. Emporia var ocksa en viktig aktor for att fa till
stand samarbetet med Nordic Wellness och for att kunna
genomfora loppet pa basta satt.

e Tim Bergling Foundation har 6ppnat en musikstudio i Hyllie.
Initiativet, som ar ett samarbete med Malmo stad, OBOS och
studieférbundet Sensus, syftar till att framja ungas psykiska halsa
genom musikskapande. Studien ar 6ppen for unga musiker och
ligger i Hyllievangsparken. Denna verksamhet &r en viktig aktor for
oss och infér 6ppnandet fick de presentera sin nya verksamhet pa
ett av vara medlemsmoten och sedan dess har vi haft en lGpande
dialog.

e Nya Hylliebiblioteket pa Kulturhyllan. Vi samverkar bland annat
kring aktiviteter initierade av dem som riktar sig till unga. De har
ocksé gatt med i fokusgruppen for Kommunikation & Event, samt
tillhandahallit sina lokaler for ett medlems- och ett
fokusgruppsmote.

e Hyllie-jakten pagar i Hyllie tack vare ett samarbete med Lundalek
som har liknande produkter i andra stadsdelar och stader.

e Malmo Redhawks har bjudit in alla medlemmar till hockey den
25/11 for att knyta an ytterligare till vart lokala samarbete.

e Naringslivet och fastighetséagare i omradet, ser ett stort varde i att
driva positiv utveckling i Hyllie. Inte minst IKEA (Ingka Services),
Ikano och aven Inter IKEA. Tillsammans Malmo storsta privata
arbetsgivare. Frekvent representerade pa medlemsmoten.

e Ovriga medverkande instanser, sdsom polisen, kyrkan och skolan
inklusive bade Hyllievangskolan, MIS, Malmo International School
och nya Alléskolan.

e Smash Europe Sweden. Peking - Singapore - Las Vegas och Malmo
Hyllie! Samverkan mellan deras organisation och vara medlemmar
bland annat vid ett medlemsmate, dar de fick beratta om tavlingen
som kom till Malmo Arena i augusti.

6. Beskrivning av hur samverkan bidragit till omradets utveckling och
vilken forflyttning har skett med stod av Malmoé stads resurser

Samverkan mojliggor foreningen, som bevisat ar en hub for dialog mellan
olika intressenter for omradet. Det skapar en gemensam plattform for att
adressera de behov och 6nskemal som uppstar efter hand som omradet



il

fortsatter vaxa och utvecklas. En plats for att fa gora sin rost hord i ett
storre och samverkande perspektiv.

Foreningen har via dialog sammanfort olika intressenter i eller till omradet
for samverkan. En bred och viktig grupp arinom Trygghet och Trivsel som
lyfter problem i omradet och hur vi ska agera tillsammans for att stoppa
och motverka otryggheten. | denna grupp samverkar polis, kyrka, skolor
naringsliv, boende och stad.

Foreningen har lyckosamt drivit vidare Hyllie i egna sociala medier — inte
endast som en informationskanal utan dven som en kanal for kontakt och
kommunikation. Var hemsida ar skyltfénstret utdt och som hittas av allt
fler, vilket trafiken visar. Den fungerar som en viktig informationskalla for
manga som bor, verkar eller besdker Hyllie.

7. Beskrivning av vilka lardomar har dragits bland deltagande aktoérer?

Behovet av foreningen ar stort och plattformen fyller en tydlig funktion. Ju
mer vi interagerar och kommunicerar desto fler behov till samverkan
uppstar och aven férvantan pa att vi ska kunna arbeta med och uppfylla
dessa.

De flesta aktorer vi kommer i kontakt med, tror att vi har en avlonad "back
bone” organisation, som ansvarar for att driva Hyllies utvecklingsfragor,
vilket ju inte ar fallet.

For att finansiera en verksamhet som kan tillgodose vara medlemmars
behov och Hyllies kraftigt vaxande befolkning, behover vi markant 6ka vara
intakter. Vivet att vi behover varva fler medlemmar och kdmpar med att
hitta resurserna till tiden som kréavs for att kunna gora det. Tyvéarr en svar
ekvation. Vi ar ytterst medvetna om att vi aven behover skapa extra
intaktskallor. Idéer finns.

Hyllie ar definitivt ett av Malmas allra viktigaste Business district, med
mangder av foretag i olika storlek, inklusive manga huvud- och
regionkontor. Idag har manga inom foretagen fortsatt svart att forsta
skillnaden mellan Hyllie Citysamverkan och Hyllie Féretagsgrupp och ser
inte sin egen betydelse for Hyllies utveckling. De har ”bara” sitt kontor héar.
Under 2026 behdver vi ta en starkare naringslivsposition, ha ett annu tatare
samarbete med GICC (Drestad Innovation City Copenhagen) och fokusera
pa var karnverksamhet utifran vara befintliga medlemmars intressen. Om
vi kan rikta oss mer till naringslivet, kan vi attrahera fler medlemmar och
kunna skapa fler intdkter, som gagnar bade boende och verksamma.

Hyllie Citysamverkan ar dedikerade till att satta Hyllies DNA (som aven
politiker efterfragar). Skapa ”liv mellan husen” vilket marknadsenkéaten
visar saknas, och ge vara medlemmar ovantat mycket medlemsnytta, men
vi saknar i dagslaget resurserna for att kunna arbeta pa ett professionellt
och seriost satt med utvecklingen i Hyllie. Det hoppas vi kan dndras under
2026.



