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Hyllie Citysamverkan - Utvarderingsblankett for samverkan med
fastighets- och gatukontoret gallande resultat och effekter

1. Beskrivning av utfallet av samverkansprocessen

Under 2024 upplever vi att var forening ”har satt sig”, dvs vi har blivit mer
och mer samspelta och tack vare vara fokusgrupper och medlemsinitiativ
har vi lyckats genomfara fler aktiviteter och bli annu mer
genomslagskraftiga i var kommunikation. Vi har under aret gjort vart
yttersta for att skapa “mer liv mellan husen” och mesta majliga
medlemsnytta utifrdn de resurser vi har.

Det finns mycket drivkraft i omradet och inte minst i foreningens styrelse.
Vi-kénslan bland Hyllianer har blivit starkare och vi arbetar strategiskt for
att kunna valkomna alla i gemenskapen ”Friends of Hyllie”. | januari 2024
bildade féreningen ett servicebolag, Friends of Hyllie AB, dar
medlemskapen ligger.

Manga av medlemmarna (och dven andra som visat intresse) vill fortsatt
engagera sig i vara grupper; Upplevelser & Event, Stadsutveckling &
hallbarhet, men framfor allt i Trygghet & Trivselgruppen, samt
Kommunikationsgruppen. Trygghet ar en stor och viktig fraga for alla
medlemmar oavsett om man ar boende, verksam eller fastighetsagare i
omradet.

Det ekonomiska samverkansstodet fran staden gick till att genomfora den
svenska deltavlingen av European Street Food Awards for andra aret, i fina
Hyllievangsparken.

Medlemsavgifterna har gatt framforallt till att genomfora vara
medlemsmoten, till arbete med hemsida och kommunikation (en markant
del for att tillgodose behovet infér och under Eurovision),
redovisningstjanster, samt avloning av resurs (konsulttid jan-april 50%,
maj-dec 25%). Det ar dock fortfarande alldeles for lite resurstid for att
kunna mota behovet av verksamhetsledning, samverkan och
kommunikation, samt att kunna driva detta starkare och tydligare framat.
Det har ar en stor utmaning for foreningen, inte minst infor 2025.

2. Specificering av hur beviljat belopp/resurser har anvants

e European Street Food Award inkl AW 450 000 SEK
e Finloppis, hallbarhetsinitiativ 10 000 SEK
e Medlemsmoten 40 000 SEK
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3. Beskrivning av vad som har uppnatts som har varit avgérande for
omradets utveckling

Det beviljade stodet har anvants till eventet European Street Food Awards,
ett samarbete mellan Hyllie Citysamverkan, Malmo Stad och Visit Skane,
som aven detta ar blev mycket lyckat! | och med detta event fick &nnu fler
boende och verksamma i Hyllieomradet upp 6gonen for den fina
Hyllievangsparken och chansen att métas Over granser, gamla som unga. |
ar marktes att parken har boérjat bli en mer kand plats inte minst bland
boende. Bland de som arbetar i Hyllie finns fortfarande stor okunskap kring
vad som finns i Hyllie, inte minst Hyllievangsparken, men tack vare
festivalen fick fler upp égonen. | samband med eventet genomfdrde vi dven
en AW, dit flera foretag valde att kdpa biljetter till sina anstallda eller
boende. En fantastisk mix av manniskor i alla aldrar och mycket gladje. Vi
fick dven i &r manga positiva och tacksamma kommentarer fran framfor allt
boende i Hyllie att det kandes fantastiskt att det blev livoch rorelse i
omradet.

Den barande metoden for foreningens arbete ar att kontinuerligt och
strukturerat sammanfora representanter for samtliga perspektiv (boende,
besokare och arbetande i omradet) vid de arliga fyra medlemstraffarna.
Dar far arbetsgrupperna, fran var och en av de fyra fokusomradena,
rapportera resultatet av det mellanliggande arbetet, som uppnatts sedan
sist. Medlemsmaodtena ar ambulerande mellan olika typer av verksamheter
for 6kad kunskap om stadsdelen och for att bygga stolthet om det
kollektiva ambassadorsarbetet. De fokusgruppsmoten som rader mellan
medlemsmaotena ar de aktiva grupperna for att driva stadsdelen framat!

Exempel pa vad som arbetats fram under 2024 ar:

Upplevelser & event

- Medlemsmoten under hela aret med olika inriktning med
utgangspunkt i vara fokusgrupper. Mycket fokus i borjan av aret och
under varen pa Eurovision och sdkerhetsfragor som berdrde
manga.

- Finloppis i Hyllie

- Hyllie-AW och Swedish Street Food Awards i Hyllievangsparken

- HyllieJakten i samarbete med Lundalek kom igdng lagom till
sommaren. Hylliejakten leder dig runt bland innovativa nybyggen
och mysiga omraden i det vaxande Hyllie. Finns att boka nastintill
aret om.

- Hyllieloppet den 23 oktober, 5,4 km, i samarbete med Friskis &
Svettis. Férenar boende och arbetande i omradet. Nagot for alla.
Planer finns for utveckling till nasta ar. Det blev mycket lyckat! Start
och malgang holls i norra delen av Hyllievangsparken och vi valde
Stadsslingan (del av Hylliemilen) som gar via Kroksbéacksparken
och Holma. Manga upplevde denna stracka for forsta gangen och
var positivt 6verraskade! Malet &r, som alltid, att detta ar ett arligen
aterkommande event som ska véxa efterhand. Nasta ar siktar vi pa
att addera ett barnlopp i Hyllievangsparken.




il

- MoéteniUpplevelser & Eventgruppen. Gruppen har haft en del
naturliga avhopp och konstellationen har under andra halvar
utvecklats pa ratt halligen.

Kommunikation

- Hyllies 6vergripande kommunikation har vuxit under aret med hjalp
av var egen hemsida, sociala medier och nyhetsbrev, samt vara
medlemsambassadorer.

- Egnasociala medier kanaler: Engagemangsgraden och féljare okar
konstant pa facebook, instagram och LinkedIn. Vi har varit aktiva
under aret och natt ut till Annu fler boende och verksammai
omradet via dessa kanaler. En stor del av kommunikationen lyfter
event och aktiviteter med fokus pa de som utfors av vara
medlemmar.

- Eget nyhetsbrev tillmedlemmarna. Under 2024 kommer vi att
komma upp i ca 16 utskick. Vi har mycket att beratta.

- Eurovisionsida pa Hyllie-com: Vi byggde upp en egen ny sida pa
Hyllie.com som samlade all Eurovision-info som berorde Hyllie. |
var trafikanalys kan vi se att den fangade upp flera tusen besotkare
strax fére och under Eurovision. Den omfattade allt fran
sakerhetsforeskrifter, parkeringsmojligheter, trafikavsparrningar
och vara medlemmars egna Eurovision-aktiviteter sdsom Glitter-
AW i Hyllie, Emporias Eurovision-events, samt Eurovisionmenyer
pa vara restauranger. Sjalvklart lyftes dven Eurovision-
forestallningarna som var pd Malmo Arena.

- Hemsidan ar ett kommunikationsnav och uppdateras l6pande med
bland annat event, som anordnas av vara medlemmar och Hyllie
Citysamverkan sjalva.

- Moéten i Kommunikationsgruppen, ca 4-5 ggr per ar. En val
fungerande och aktiv grupp med representanter fran naringsliv och
Malmo stad. | gruppen hjalps vi at att na ut med info och nyheter
som &r till gagn for manga.

Trygghet & trivsel

- Hyllie Trivselvandringar: Under februari manad genomfordes
grundutbildningar tillsammans med var samarbetspartner
Nattvandring.nu. Trivselvandringarna startades sedan upp i mars
och sedan dess (med paus for Eurovision) genomfors vandringar
tva ganger i manaden, dagtid alternativt kvallstid. P4 dessa géar
boende och verksamma i omradet tillsammans.

- Betydande dialog med externa samarbetsgrupper, sdsom polisen,
kyrkan, skolan, eventsakerhet och ovriga verksamheter for att
samla och hitta lésningar kring de utmaningar och negativa trender
som sker i omradet.

- Denna fokusgrupp har lopande moten under aret for att behandla
aktuella fragor.

Stadsutveckling & hallbarhet
- Stadsutvecklingsgruppen fungerar som ett stdende forum dar staden genom FGK och
SBK och Hyllies aktorer ldpande diskuterar hur stadsdelen utvecklas samt vilka
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utmaningar och mojligheter som stadsdelen star infor, bland annat diskuteras
hallbarhetsmalen for den framtida byggnationen i Hyllie.

- Stadsutvecklingsgruppen deltar aktivt i de av staden upphandlade
externa utvarderingar av stadsdelen som sker péa regelbunden
basis.

- FGK har en staende punkt pa vara féreningstraffar dar de berattar
vad som ar pa gang samt hur FGK ser pa utbyggnaden av Hyllie.

- Arbetet har paborjats med att ta fram en halvtidssammanstallning
som beskriver hur Hyllie ser ut idag, sett ur ett
stadbyggnadsperspektiv, samt hur vi vill att det framtida Hyllie skall
utvecklas.

4. Beskrivning av vilka dialogaktiviteter som har genomférts med
boende, fastighetsagare, naringsliv, foreningsliv mm.

Hittills 2024 har styrelsen haft 8 styrelsemodten samt ett strategi- och
finansieringsmote. | styrelsen for 2024 sitter en representant fran en
bostadsrattsforening, vilket redan har forbattrat forankringen till brf’erna.

Styrelsen har hitintills genomfort 3 medlemsmoten samt ett &rsmote och
det tillkommer ett sista medlemsmaote den 26 november. Identifierade
prospekts har varit valkomna som gaster under alla méten med undantag
for arsmotet.

Vi har i borjan av aret varit i tat dialog med projektledningen fér Eurovision
Naringsliv och varit deras forlangda arm till att formedla s& korrekt
information som mojligt och 6ka tryggheten i omradet infor detta gigantiska
event. Fore och under Eurovision har vi varit navet for Hyllie-Eurovision-
info till vira medlemmar och alla boende och verksamma i Hyllie.

Vi har aven samarbetet med foreningen Hyllie Foretagsgrupp och vid ett
tillfalle i borjan av aret blev vara medlemmar inbjudna till ett av deras
Eurovisionmadten.

Var bostadsrattsrepresentant i styrelsen har kontaktat andra
bostadsrattsféreningar i omradet for att sta till forfogande for dialog.

Respektive fokusgrupp har haft flera planerings- och avstamningsmaten,
dar manga medlemmar ar engagerade.

Trivselvandringarna har bidragit till dialogen mellan boende, verksamma
och organisationer i Hyllie.

Enskilda moten med prospekts, boende eller bostadsrattsforeningar samt
verksamma har genomforts l6pande. Vi har etablerad funktion som
kommunikationsplattform for verksamma i omradet kring aktiviteter som
hander.
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5. Vilka medverkande aktorer/samarbetspartners som har varit
avgorande i samverkansprocessen och vilken funktion de har haft

e Eurovision Naringsliv, Malmo Stad - for att kunna ge medlemmar,
boende och verksamma s mycket information som mojligt for
hogsta mojliga trygghet och sakerhet i Hyllie.

e Nattvandring.nu som ar var nya samarbetspartner och som gav oss
verktygen for att kunna starta upp Trivselvandringar i Hyllie.

e Malmo Stad, FGK har varit tillmétesgdende i samband med
genomfdrandet av Swedish Street Food Award.

e Visit Skdne som gav bidrag till marknadsforing av ovanstaende
event.

e Rodrigo Lopez, Matcoma, som genomforde eventet med bravur pa
och utvecklade det med fler food trucks av hog kvalitet och talt.

e Boende och verksamma i omradet som slét upp och gjorde eventet
s lyckat!

e Enskilda boende i omradet som kontaktat féreningen och vill bidra
till utvecklingen av omradet, bade kortsiktigt och langsiktigt.

e Hyllie-jakten har startats i Hyllie tack vare ett samarbete med
Lundalek som har liknande produkter i andra stadsdelar och
stader.

e JICC, dvs @restad Innovation City Copenhagen, som ny
vanforening over bron. Vid flera moten har erfarenheter och
kunskap delats, som bidragit till forstaelsen for arbetet med
utvecklingen av en ny stadsdel. De har nagra ars forsprang och vi
kan lara mycket av varandra. Deras verksamhetsledare har ockséa
bidragit genom att féreldsa vid ett av vara medlemsmoten.

e Hyllieloppet kunde genomfdras med kort varsel tack vare ett
samarbete med Friskis & Svettis. Till loppet anmalde sig cirka 50
personer, och cirka halvdelen avdem var boende. Samverkan som
bast!

e Malmo Redhawks har bjudit in alla medlemmar till hockey den
26/11 for att knyta an ytterligare till vart lokala samarbete.

e Naringslivet och fastighetséagare i omradet, ser ett stort varde i att
driva positiv utveckling i Hyllie. Inte minst IKEA (Ingka Services),
Ikano och nu senast Inter IKEA som kommit in som medlemmar i
foreningen under 2024. Tillsammans Malmd stdrsta privata
arbetsgivare. Flera ar engagerade i vara fokusgrupper.

e Ovriga medverkande instanser, sdsom polisen, kyrkan och skolan
inklusive bade Hyllievangskolan och nya MIS, Malmé International
School.

6. Beskrivning av hur samverkan bidragit till omradets utveckling och
vilken forflyttning har skett med stéd av Malmo stads resurser

Samverkan mojliggér foreningen, som bevisat ar en hub for dialog mellan
olika intressenter for omradet. Det skapar en gemensam plattform for att
adressera de behov och 6nskemal som uppstar efter hand som omradet
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fortsatter vaxa och utvecklas. En plats for att fa gora sin rost hord i ett
storre och samverkande perspektiv.

Foreningen har via dialog sammanfort olika intressenter i eller till omradet
for samverkan. En bred och viktig grupp arinom Trygghet och Trivsel som
lyfter problem i omradet och hur vi ska agera tillsammans for att stoppa
och motverka otryggheten. | denna grupp samverkar polis, kyrka,
naringsliv, boende och stad.

Foreningen har lyckosamt drivit vidare Hyllie i egna sociala medier — inte
endast som en informationskanal utan dven som en kanal for kontakt och
kommunikation. Var hemsida ar skyltfénstret utdt och som hittas av allt
fler vilket trafiken visar. Den fungerade som viktig informationskalla for
manga som bor, verkar eller besdkte Hyllie infor och under Eurovision, inte
minst for att uppratthalla tryggheten och sakerheten.

7. Beskrivning av vilka lardomar har dragits bland deltagande aktoérer?

Behovet av foreningen ar stort och plattformen fyller en tydlig funktion. Ju
mer vi interagerar och kommunicerar desto fler behov till samverkan
uppstar och aven férvantan pa att vi ska kunna arbeta med och uppfylla
dessa.

De flesta aktorer vi kommer i kontakt med, tror att vi har en avlonad ”back
bone” organisation, som ansvarar for att driva Hyllies utvecklingsfragor,
vilket ju inte ar fallet.

For att finansiera en verksamhet som kan tillgodose vara medlemmars
behov och Hyllies kraftigt vaxande befolkning, behover vi markant 6ka vara
intakter. Vivet att vi behover varva fler medlemmar och kdmpar med att
hitta resurserna till tiden som kréavs for att kunna gora det. Tyvéarr en svar
ekvation. Vi ar ytterst medvetna om att vi aven behover skapa extra
intaktskallor. Idéer finns.

Hyllie ar definitivt ett av Malmas allra viktigaste Business district, med
mangder av foretag i olika storlek, inklusive manga huvud- och
regionkontor. Idag har manga inom foretagen svart att forsta skillnaden
mellan Hyllie Citysamverkan och Hyllie Féretagsgrupp och ser inte sin
egen betydelse for Hyllies utveckling. De har ”bara” sitt kontor har. Aven
stora aktorer, s som TryggHansa.

Under 2025 behdver vi ge oss sjalva en starkare naringslivsprofil utan att bli
ett affarsnatverk och vi behover hitta hur vi samarbetar ytterligare med
Hyllie Foretagsgrupp (kanske ett tilldgg som ger tva medlemskap i ett, vi
ska diskutera med dem).

Om vi kan rikta oss mer till naringslivet, kan vi attrahera fler medlemmar
och kunna skapa fler intdkter, som gagnar bade boende och verksamma.
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Under Q4 2024 och under forsta halvar 2025 har vi ockséa fokus pé att fa
med fler bostadsrattsforeningar. Vi har en styrelsemedlem som har borjat
ta sig an den uppgiften.

Hyllie Citysamverkan ar dedikerade till att satta Hyllies DNA (som aven
politiker efterfragar), skapa ”liv mellan husen” och ge vara medlemmar
ovantat mycket medlemsnytta, men vi saknar i dagslaget resurserna for att
kunna arbeta pa ett professionellt och seridst satt med utvecklingen i
Hyllie. Det hoppas vi kan dndras under 2025.

Bifoga:
e Utfall av budget



