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Sofielund | Méllevangen

Till Tekniska namnden Malmo stad

BID Malmo, som ar samlingsnamn for Fastighetsagare BID Sofielund och Fastighetsagare BID
Mollevangen ansoker om

a. forlangning av forsék kring kulturaffischering, uppsattande av historiska bilder med
foliering inom BID Malmos omraden

b. samt utdkning av kulturaffischering pa fler platser f6r minskning av nedskrapning samt
skapa trygga miljoer

BID Malmo har under en férsoksperiod beviljats maojlighet for en utokning av projekt
Kulturaffischering som pagar i Sofielund for att 6ka tryggheten samt beviljats av Fastighets och
gatukontoret dispens fran att ta ut reklamavgift fér offentlig plats. Pilotstudien kring projekt
Kulturaffischering genomfors i Sofielundsomradet i samverkan med E. ON, Malmé stad och bolaget
Kulturreklam och har fallit valdigt val ut. Det rader ingen tvekan att klotter har minskade effekter,
den lagliga affischeringen har effekter mot olaglig affischering och nedskrapning samt att
verksamheter kring kultur- och fritid har fatt ett lyft.

Principen ar enkel, att med snappramar affischera pa elskap kring kultur- och fritidsaktiviteter som
lockar malmaobor och besdkare. De elskap som inte anvands upplats till vilgérande verksamhet,
foliering med historiska bilder, serietecknare samt lokala konstnarer.

Vi har av tekniska namnden fatt mojlighet att utoka till omradet inom Fastighetsagare BID
Mollevangen. Totalt sa har vi nu cirka 500 elskap inom BID Malmos omraden, dar vi paborjat arbete
kring kulturaffischering, malningar, serier och foliering med bilder fran av Malm®és historia.
Forhoppningen var att projektet skulle startat februari 2021 men tyvarr satte pandemin hinder i
vagen. Det har under hela denna tid varit mycket svart att fa in kulturaktorer att vara med i arbetet
kring kulturreklam. Kulturaktérer har inte haft ekonomi att vara med och fatt dgna all sin tid att
kunna overleva.

Forst under varen 2022 néar vaderleken tillat ser vi att det delvis borjat lossna. De forsta 100 elskapen
har paborjat med ramar samt folierats med historiska bilder. Har informeras om stadens kulturella
utbud och fritidsaktiviteter samt med serier fran tecknare som ar hemmahérande i vara
omraden/staden. Tillkommit har dven 20 elskap med historiska bilder med QR kod som leder
besokare till hemsida om ”Seriestaden Malmd”, https://bidmalmo.se/seriestadenmalmo/.

Detta ar en metod inte bara for att sdtta staden pa kartan med nya destinationspunkter utan dven
Oka flodet av manniskor (med fokus pa barnfamiljer) for att skapa trivsel och okad trygghet
Dessutom bidrar detta till att minska vildaffischering, nedskrapning och miljoer som ger kanslan av
otrygghet.

Ett stort problem har uppenbarat sig for oss och det ar den forstorelse som finns i samband med
uppsattningar av ramar med stéd for hemldsa samt information om stadens kulturutbud. En mindre
grupp anser att elskap ar till for alla som reklam och annonsmaéjlighet och for oss har det inneburit
att drygt 100 ramar har rivits ner eller affischerats 6ver under de férsta manaderna. Tyvarr har dven
seridsa verksamheter fortsatt vildaffischera pa elskapen och rivit ner och férstért ramar genom de


https://bidmalmo.se/seriestadenmalmo/

som anlitats for affischering. Var metod att mota detta ar att vi konsekvent tagit kontakt med
avsdndarna samt polisanmalt all forstorelse och klotter Manga av avsandarna har aterkommit, bett
om ursakt och lovat att se till att det inte sker igen. Problemen kvarstar dock. Detta var vi fullt
medvetna om nar vi gjorde satsningen for att skapa rena och fina miljder fér malmdbor och
besokare. Vi vet att uthallighet géller och att vi maste halla vid. (Se Bilaga 3)

Positivt ar att flera av de stora verksamheterna nu vill skriva langsiktiga avtal med oss och med de
som utfor kulturaffischering for att detta ska ske lagligt. Men BID Malmés omrade for kulturreklam ar
idag for litet anser de stora kultur- och fritidsutévarna, inte minst nar ett stort antal ramar med
kulturaffischering forstors. Darfér dnskas en utékning till fler omraden for att attrahera kulturutévare
i staden.

Vi ber darfor att Tekniska ndamnden beviljar en utokning med cirka 2 000 elskap for kulturaffischering
inom bifogad kartbild under en férsoksperiod av tva ar. Detta for att var medaktor Kulturreklam ska
fa ekonomi i projekt kulturaffischering och attrahera storre kultur- och fritidsaktorer att vara med pa
Iang sikt. Det ger en positiv effekt ang. nedskrapning och minskning av otrygga miljoer.

BID Malmé atar sig att tillsammans med Kulturreklam:
e Att genom kulturaffischering marknadsféra det breda utbud som finns av kultur- och
fritidsaktiviteter i staden
e Att stodja hemldsas tidning Faktum eller annan valgorande organisation med reklamplats da
kulturaffischering inte sker pa elskap
e Attt vid olika tillfallen kunna, om mdjligheter finns stodja kulturutévare som drabbats till
exempel av en pandemi eller annan akut situation.
e Att se till att elskap med kulturaffischering mm halls rena fran klotter, vildaffischering genom
kontinuerliga kontroller for att minska kanslan av otrygghet
e Attinom BID Malmds omraden bidra med ytterligare 30 elskap som folieras med historiska
bilder i samverkan med E.ON, for att skapa fler punkter dar manniskor mots med 6kad
trygghet som resultat
e Att Malmo stads varumarke som serie- och kulturstad starks
Bilaga 2 innehaller ett flertal av de effekter vi sett genom kulturaffischering pa lagligt satt pa andra
platser i landet samt delvis inom BID Malmo.

BID Malmé ber Tekniska namnden bevilja oss ytterligare tva ar som forséksperiod inom BID Malmads
omraden med kulturaffischering, foliering och serieskapande. Vi ber dven om en utdkning av
kulturaffischering enl. bilaga 1 samt befrielse fran eller uttagande av en symbolisk upplatelseavgift.
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